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Szanowni Panstwo,

ostatnie lata byty wyjatkowo trudne dla nas wszystkich. Pan-
demia COVID-19, jej dtugotrwate skutki, a nastepnie napieta
sytuacja geopolityczna sprawity, ze swiat zmaga sie z wyzwa-
niami gospodarczymi na niespotykang dotad skale. W obliczu
otaczajgcych nas zewszad trudnosci, postanowiliSmy spraw-
dzi¢, jak obecna sytuacja wptyneta na marzenia i plany mto-
dych Polakdow, a wyniki naszych badan przedstawiamy w tym
raporcie.

Pod lupe wzielisSmy marzenia i plany dwoch pokolen - Mile-
nialséw i Generacji Z. Wyniki pokazaty ich ogromne zasoby
optymizmu i apetytu na zycie, nie tylko na ptaszczyznie mate-
rialnej, ale réowniez w budowaniu trwatych relacji i wspomnien.
Co istotne, oba pokolenia zdajg sobie sprawe, ze realizacja
ich marzen nie musi oznacza¢ ogromnych wydatkow czy dtu-
giego okresu oczekiwania. Te inspirujgce wnioski pokazujg,
ze mtodzi Polacy sg gotowi do dziatania.

Z drugiej strony, nasze badanie ujawnito jednak takze pewne
braki w edukacji na temat swiata finanséw. Pomimo determi-
nacji i checi oszczedzania, wybory finansowe respondentow

czesto okazujg sie nieefektywne. Wobec tego, teraz nadszedt
czas, aby przejs¢ od stow do czynow. W XTB od lat ktadzie-
my nacisk na rozpowszechnianie darmowej wiedzy ekono-
micznej, jednak do tej pory najczesciej korzystaty z niej osoby
w nieco starszym wieku. Zmiana tej sytuacji i zwiekszenie
swiadomosci ekonomicznej wsrod mtodszych pokolen, staje
sie jednym z naszych priorytetow.

Dziekuje wszystkim, ktorzy zaangazowali sie w tworzenie
tego raportu, ktéry pomaga lepiej zrozumie¢ sytuacje mio-
dych Polakéw. Mam nadzieje, ze juz niedtugo bedziemy w sta-
nie zwiekszy¢ ich $wiadomos¢ ekonomiczng i przyczynic sie
tym samym do realizacji ich marzen.

,Jesli potrafisz o czyms marzyc,
to potrafisz takze tego dokonac”.

Walt Disney




Marzenia mtodych Polek i Polakow - o raporcie

Badanie, ktérego wyniki zostaty przedstawione w niniejszym
raporcie, miato na celu zidentyfikowanie najwazniejszych
marzen mtodych Polakéw i Polek, ktérych realizacje unie-
mozliwia im sytuacja finansowa. Analizie poddano réwniez
ich podejscie do oszczedzania i inwestowania, zaréwno
w warstwie zachowan, jak i towarzyszgcych im przekonan.

W badaniu wzieto udziat 1168 osob. Ponad potowe z nich sta-
nowity kobiety, 47% mezczyzni, a pozostali nie identyfikowali
sie z zadnag z tych ptci lub nie chcieli jej ujawniac.

Badani zostali podzieleni na dwie grupy wiekowe: Milenial-
sow (roczniki 1981-94) oraz Gen Z (1995-2005). Obie grupy
byty niemal rownoliczne. Rdznice miedzy nimi nalezy inter-
pretowac jako te wynikajgce z wieku, a nie z uwarunkowan
generacyjnych.

Co trzeci badany jest mieszkancem wsi. Ponad 30% respon-
dentow mieszka w miastach powyzej 100 tys. mieszkancow.
Analizujac te wyniki nalezy pamietac, ze mtodzi ludzie czesto
identyfikujg sie z miejscem swojego pochodzenia - niektérzy
moga rzeczywiscie mieszka¢ w wiekszym miescie (na przy-
ktad tam studiujac), a na pytanie o state zamieszkanie wska-
zywac miejsce zameldowania.

Ponad pofowa badanych pracuje w petnym wymiarze godzin,
kolejne 9% pracuje na czesc etatu. 8% badanych tgczy prace
zawodowg z naukg. Dla co dziesigtego badanego gtéwnym
zajeciem w zyciu jest nauka, a 16% zadeklarowato, ze ma
przerwe w zyciu zawodowym (wynikajgcg m.in. z renty, bez-
robocia, opieki nad domem).

Charakterystyka badanych pod wzgledem pici, wieku, miejsca zamieszkania oraz sytuacji zawodowej
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Zycie moze byé zmaganiem ,od pierwszego do pierwszego’,
albo... pasjonujgca podrézag od jednego zrealizowanego ma-
rzenia do kolejnego. Elementem oddzielajgcym te dwa scena-
riusze bardzo czesto jest stan naszych finanséw osobistych,
co doskonale zdajg sie rozumie¢ mtode Polki i mtodzi Polacy
odpytani w niniejszym badaniu. Wtasne mieszkanie, podroze,
pasja, zdrowie, wyksztatcenie — nie sposob wyobrazi¢ sobie
sytuacji, w ktorej posiadanie dodatkowego kapitatu nie utatwi-
toby realizacji takiego marzenia.

Czyz nie jest zatem zadziwiajace, ze jako nardd tak mato wie-
my o wtasciwym postepowaniu z pieniedzmi oraz o ich po-
mnazaniu? Czyz fakt, ze sytuacja finansowa ma wielokrotnie
wiekszy wptyw na jakos$¢ naszego zycia, niz wymienianie z pa-
mieci dat historycznych bitew czy zwigzkéw chemicznych, nie
powinien by¢ wystarczajgcym powodem, aby w polskim sys-
temie edukacji ,Finanse Osobiste” byty jednym z podstawo-
wych przedmiotéw? Céz, to jest zapewne kolejne marzenie,
na ktore zwyczajnie brakuje pieniedzy.

0Od ponad 10 lat zajmuje sie pomaganiem mtodym Polakom
i Polkom w dbaniu o finanse, zatem lektura wynikow niniej-
szego badania w wielu miejscach brzmiata bardzo znajomo.

www.xtb.pl

Co jednak mnie zaskoczyto? Po pierwsze - czyzby czas pty-
nat, a marzenia zostawaty niezrealizowane? Wskazywac na
to moga mate roznice pomiedzy Milenialsami oraz GenZ jesli
chodzi o strukture marzen, na ktoérych realizacje nie pozwala
im stan finansow. Milenialsi sg przecietnie o 10-15 lat starsi
— mieli wiec duzo czasu, aby jaka$ czes¢ marzen juz zreali-
zowac. Po drugie — sposob, w jaki mtodzi ludzie przechowuja
swoje oszczednosci. Przeciez gotowka, konta bankowe czy
nawet konta oszczednosciowe — do ktdérych ogranicza sie
przyttaczajgca wiekszos¢ respondentow - nie dajg szans na
ochrone pieniedzy przed inflacja. By¢ moze witasnie z tego
powodu czes¢ z nich wskazata, ze nigdy nie zdotajg uzbierac
kwoty wystarczajgcej do realizacji marzen. A moéwimy prze-
ciez o bardzo mtodych osobach, majacych przed sobg mno-
stwo czasu na zbudowanie kapitatu.

| tu na scene wkracza ,inwestowanie”. Czytajgc, ze zdaniem
46% respondentéw inwestowanie jest sensowne tylko przy
duzych zarobkach, przypomniatem sobie starg maksyme:
Nie musisz mie¢ duzych pieniedzy, aby inwestowac. Ale mu-
sisz inwestowac, aby mie¢ duze pienigdze. Ale to jest juz te-
mat na zupetnie inny komentarz.




Najwiecej miodych ludzi marzy
0 wyruszeniu w podroz

Mtodzi Polacy zapytani o marzenia i plany, ktore chcieliby
spetni¢, ale na ktérych realizacje nie pozwala im ich aktualna
sytuacja finansowa, najczesciej wskazywali podréze (71%).
Ich marzenia sg tez czesto zwigzane z miejscem zamieszka-
nia - potowa z badanych chciataby kupi¢ lub wyposazy¢ dom,
ponad jedna trzecia kupi¢ srodek transportu, a podobny odse-
tek z nich zmieni¢ miejsce zamieszkania (np. przeprowadzi¢
sie do innego miasta).

Ponad 40% badanych chce rozwija¢ wtasng pasje. Waznym
aspektem dla mfodych jest zadbanie o swoje zdrowie i wyglad
(34%), zakup ubran i gadzetow (31%), sprzetu elektronicznego

(27%) czy udziat w wydarzeniach i koncertach (25%). Czes$¢
z badanych, gdyby nie przeszkody finansowe, zmienitoby cos
w swoim zyciu zawodowym: chcieliby zatozy¢ wiasng dzia-
talnos¢ (26%), inwestowacé w wyksztatcenie (23%) lub zaprze-
stac pracy zawodowej (19%).

Najmniej badanych wskazywato, ze brak srodkow staje na dro-
dze ich osobistym celom, takim jak posiadanie dzieci (17%),
przygarniecie zwierzecia (15%) czy wziecie $lubu (14%). Tylko
2% badanych wskazato, ze nie ma marzen, na realizacje kto-
rych ich nie stac.

Marzenia i plany, ktére mtodzi Polacy chcieliby zrealizowac, ale nie pozwala im na to sytuacja finansowa

(N=1168)
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Kobiety marza o podrézowaniu
i wtasnym mieszkaniu

Kobiety nieco czesciej niz mezczyzni wskazywaty, ze chciaty-  zainwestowatyby w swoje wyksztatcenie (27% vs 18%), z ko-
by wyruszyé w podréz (74% vs 68%). Wiekszy odsetek kobiet  lei wiecej mezczyzn chciatoby zrezygnowaé z pracy zawodo-
chciatby réwniez zakupi¢ lub wyposazy¢ mieszkanie (54% vs  wej (15% vs 23%). Kobiety chetniej zainwestowatyby w swoje
48%) czy zmieni¢ miejsce zamieszkania (36% vs 31%). zdrowie i wyglad (43% vs 26%), ubrania i gadzety (36% vs 25%)
oraz udziat w wydarzeniach i koncertach (29% vs 21%), za to
Wiecej kobiet wskazato, ze gdyby nie przeszkody finansowe, mezczyzni zakupiliby sprzet elektroniczny (24% vs 31%).

Marzenia i plany, ktére mtodzi ludzie chcieliby zrealizowaé, ale nie pozwala im na to sytuacja finansowa

w podziale na pte¢ badanych (N=1168)
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Milenialsi vs Gen Z - 0 czym marzg?

Mtodsi badani zdecydowanie czesciej marzg o zmianie miej-
sca zamieszkania (41% vs 27%) - moze to by¢ spowodowa-
ne checig wyprowadzenia sie od rodzicéw i jest najpewnie;
zwigzane z wiekiem - nie jest kwestig generacyjng. Rowniez
najprawdopodobniej ze wzgledu na wiek i zwigzang z tym sy-
tuacje zyciowa, czesciej wsrodd ich marzen do spetnienia przy
lepszej sytuacji finansowej znajdujg sie podréze (75% vs 67%),
realizacja pasji (44% vs 39%), udziat w wydarzeniach i koncer-
tach (29% vs 22%) i zakup ubran i gadzetow (35% vs 27%).

Wptyw wieku i zwigzanej z nim sytuacji zyciowej mozna ob-
serwowac réwniez analizujgc roznice pomiedzy grupami
zawodowymi. Osoby, ktdre sie uczg czesciej niz pozostali
wskazywaty, ze ich marzeniem niespetnionym przez bariery
finansowe jest podrézowanie, realizowanie swojej pasji, do-
ksztatcanie sie, udziat w wydarzeniach i zakup ubran i gadze-
tow. Waznym dla nich marzeniem byta tez zmiana miejsca
zamieszkania. Z kolei osoby pracujace czesciej niz pozostali
marzg o zakupie lub wyposazeniu mieszkania.

Marzenia i plany, ktére mtodzi ludzie chcieliby zrealizowaé, ale nie pozwala im na to sytuacja finansowa

w podziale na grupy wiekowe badanych (N=1168)
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Podroze i kwestie mieszkaniowe sg najwazniejsze

dla wszystkich grup

Wskazujgc na jedno, najwazniejsze marzenie, kobiety czesciej
wybierajg zakup i doposazenie mieszkania (26% vs 20%) lub
zmiane miejsca zamieszkania (13% vs 8%). Czesciej niz mez-
czyzni wskazujg tez dbanie o zdrowie i wyglad (7% vs 4%).
Mezczyzni za to czesciej wybierajg zatozenie wtasnej dziatal-
nosci (5% vs 9%), realizacje pasji (3% vs 8%) czy rezygnacje
z pracy zawodowej (3% vs 6%).

Roéznice miedzy GenZ a Milenialsami sg niewielkie - mtodsi
odrobine czesciej wybierali podroze (28% vs 24%) oraz zato-
zenie wiasnej dziatalnosci, z kolei starsi czesciej wskazywali

na zakup mieszkania (21% vs 25%) czy rezygnacje z pracy za-
wodowej (3% vs 7%).

Osoby mieszkajgce w najwiekszych osrodkach miejskich
nieco chetniej niz pozostali za swoje najwieksze marzenie
uznawali zakup mieszkania (4 pp. réznicy). Za ciekawe moz-
na uznac, ze o ile zakup srodka transportu generalnie nie jest
popularnym wyborem na najwazniejszy cel, o tyle czesciej wy-
bierany byt przez respondentéw ze wsi niz z miast - zapewne
wynika to z barier komunikacyjnych,z ktérymi stykaja sie na
codzien.

Najwazniejsze marzenie, ktore mtodzi ludzie chcieliby zrealizowagé, ale nie pozwala im na to sytuacja
finansowa w podziale na pte¢ i wiek badanych (N=1122)

kobieta
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KOMENTARZ EKSPERTA

dr Wojciech Swider

WYKLADOWCA AKADEMICKI, EKONOMISTA, INWESTOR INDYWIDUALNY,
PRZEDSTAWICIEL MILENIALSOW

Potrzeby mieszkaniowe sg bardzo wysoko wskazywane za-
réwno przez Milenialsow jak i Gen Z. Faktycznie u nas w kraju
najem jest relatywnie drogi, co utrudnia mtodym osobom od-
ktadanie na wtasne mieszkanie. Na dodatek juz kilkanascie lat
programoéw rzadowych stymulujgcych strone popytowg oraz
modna spekulacja mieszkaniami sprawiajg, ze zakup wiasne-

www.xtb.pl

go lokum dla wielu mtodych oséb jest bardzo problematyczny.
Wyzwanie to ma charakter systemowy, jest ono rowniez pote-
gowanie generalnie bardzo duzym uznaniem koniecznosci po-
siadania wtasnego mieszkania. W krajach Europy zachodnigj
rynek najmu jest duzo bardziej rozwinigty i przystepny.




Wiekszos¢é badanych do realizacji
marzenia potrzebuje mniej niz 50 tys. zi

Potowa wszystkich respondentéw uznata, do realizacji ich
najwazniejszego marzenia brakuje im nie wiecej niz 50
tys. zt. Kwoty w granicach 100-500 tys. brakuje co pigtemu
badanemu, a potrzebe przekraczajgcg te kwote zgtosito
15% badanych.

Marzeniem, do spetnienia ktorego badani potrzebowaliby naj-
wiecej pieniedzy jest rezygnacja z pracy zawodowej - dwie

trzecie badanych uznajgcych ten cel za najwazniejszy zade-
klarowato, ze do jego spetnienia potrzebowatoby 1T min zt lub

Kwoty potrzebne badanym na realizacje ich marzen

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych

wiecej. Nieco mniej srodkéw brakuje badanym marzacym
o zakupie lub wyposazeniu mieszkania - potrzeby okoto 45%
z nich wahajg sie miedzy 100 a 500 tys zt, a okoto 25% z nich
pomiedzy 500 tys a Tmin zt. Dwie trzecie badanych, ktérych
najwazniejszym marzeniem jest zatozenie wiasnej dziatalno-
sci,mogtoby zrealizowac ten cel po zebraniu nie wiecej niz 100
tys. zt. Niemal potowie badanych marzacych o zakupie srodka
transportu brakuje do tego kwoty w granicach 10-50 tys. zto-
tych. Potrzeby trzech czwartych oséb marzacych o podrézach
i realizacji wtasnej pasji réwniez nie przekraczajg 50 tys.zt.




Mtodzi ludzie wierzg, ze ich marzenia
zostang zrealizowane

Tylko co dziesigty badany wskazuje, ze jego marzenie naj-
prawdopodobniej nie zostanie nigdy zrealizowane. 46% re-
spondentow wskazuje, ze zrealizuje swoj cel, ale z mniejszym
rozmachem, niz by sobie tego zyczyli. 43% badanych jest
przekonanych, ze ich marzenie zostanie zrealizowane w petni.

Marzenia, w przypadku ktérych ponad potowa badanych
wskazata, ze zrealizuje je w petni, to zakup srodka transportu
(58%), realizacja pasji (51%) oraz podréze (50%). Marzenia, dla

Ocena prawdopodobienstwa realizacji danego celu

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych

ktorych wiekszos¢ badanych zaktada tylko czesciowa realiza-
cje to zakup mieszkania (51%), zmiana miejsca zamieszkania
(50%) oraz poprawa zdrowia i wygladu (50%). Najwyzszy od-
setek osob, ktére nie wierzg w mozliwosé realizacji swoje-
go marzenia zaobserwowano ws$réd badanych marzacych
o porzuceniu pracy zawodowej (31%), cho¢ i tak wiekszos¢
z nich wierzy, ze zrealizuje ten plan czesciowo (45%). Ma-
rzeniem, co do ktérego badani sg najbardziej podzieleni jest
zatozenie wiasnej dziatalnosci.

3%

2%




Wiara w realizacje marzen i planow
w zaleznosci od wymaganej kwoty do jego
realizacji oraz czasu na jej zebranie

Wiara w mozliwos¢ realizacji marzenia jest zwigzana z kwo-
ta potrzebna na ten cel oraz przewidywanym czasem po-
trzebnym do jej zebrania. W przypadku marzen, na ktérych
realizacje potrzeba kwot nie przekraczajgcych 10 tys. zt wiek-
szos¢ badanych wierzy w ich catosciowg realizacje. W przy-
padku marzen z kwotami wahajgcym sie pomiedzy 10 a 100
tys. zt, odsetek badanych wierzagcych w mozliwosc¢ petnej re-
alizacji celu jest niemal rowny tym, prognozujgcym tylko jego
czesciowaq realizacje. Przy celach wymagajgcych kwot powy-
zej 100 tys. zt rosnie odsetek tych, ktorzy deklarujg, ze nigdy
nie uda im sie zrealizowac celu oraz tych, ktérzy spodziewaja
sie zrealizowac cel z mniejszym rozmachem niz zamierzali.

W mozliwosé zrealizowania swojego celu w petni wierzy
wiekszos¢é badanych, ktéra oszacowata, ze zebranie po-
trzebnej kwoty zajmie im ponizej 5 lat. Powyzej tej granicy,
badani wskazywali, ze najprawdopodobnigj zrealizujg swoj
cel, ale z mniejszym rozmachem. 28% osadb, ktore oceniaty,
ze na swoj cel musiatoby zbiera¢ powyzej 20 lat, ocenia, ze
ich cel nigdy nie zostanie zrealizowany. Wsrdd osob, ktére de-
klarowaty, ze nie uda im sie nigdy uzbiera¢ sumy potrzebnej
do jego realizacji, 55% planuje go wcigz zrealizowag, tylko na
mniejszg skale.

Wiara w realizacje marzen i planéw w zaleznosci na wymagana kwote do jego realizacji oraz czasu na

jej zebranie

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Mezczyzni sg pewniejsi,
ze zrealizujg swoje marzenia

Wiecej mezczyzn (49%) niz kobiet (39%) ocenia, ze zrealizu-
j3 swoje marzenie w petni. Ta tendencja utrzymuje sie, kiedy
spojrzymy na osoby roznych ptci marzgce o podrézach czy
realizacji pasji - w obu tych przypadkach mezczyzni majag wie-
cej pewnosci siebie co do realizacji tego celu w petni. Jest to
tym bardziej ciekawe, poniewaz mezczyzni zaktadajg, ze beda

potrzebowali na ten cel wieksze srodki, niz kobiety. Jesli zas
spojrzymy na cele mieszkaniowe, tam roéznica w obrebie ptci
przestaje mie¢ znaczenie - obie grupy w wiekszosci uwaza-
ja, ze ich marzenie zostanie zrealizowane tylko czesciowo,
chociaz i w tym wypadku mezczyzni deklarujg potrzebe wiek-
szych srodkéw na ten cel.

Wiara w realizacje marzen o podrézach i o wlasnym mieszkaniu w podziale na pteé

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Konto oszczednosciowe i gotéwka - tak mtodzi Polacy
najczesciej przechowuja swoje oszczednosci

Wiekszos¢ mtodych Polakéw odktada $rodki finansowe.
Wsrdd oszczedzajgeych (90%) potowe stanowig osoby odkta-
dajace pienigdze regularnie, druga potowa to osoby odktadaja-
ce srodki sporadycznie, np. kiedy posiadajg wiekszy przyptyw
gotowki. Wspomniany wysoki odsetek oséb oszczedzajgcych
moze wynikac¢ z réznic definicyjnych terminu oszczedzania.
Nalezy mie¢ na uwadze, ze osoby mtode moga postrzegaé
w kategorii oszczedzania nawet sporadyczne odkladanie
niewielkich kwot, ktore zarobili lub dostali.

Najwiekszg popularnoscig wsrod mtodych Polakow ciesza sie
tradycyjne formy przechowywania oszczednosci - najczest-
szym wyborem jest konto oszczednosciowe (47%). Niemalze
tyle samo 0so6b (46%) decyduje sie na przechowywanie swojej
nadwyzki finansowej w gotéwce, a podium zamykajg konta
bankowe (40%). Co pigty z badanych przechowuje swoje srod-
ki na lokacie (20%).

Sposoby przechowywania oszczednos$ci przez mtodych ludzi (N=884)
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Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych
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Regularne odkladanie oszczednosci
kluczem do realizacji zaktadanego celu

Regularne odkfadanie srodkéw pomaga z wiekszg pewnoscig
dazy¢ do osiagniecia wyznaczonych wczesniej celow oraz
spetniania marzen. Ponad potowa 0s6b (54%), ktdre regular-
nie odktadajg pienigdze deklaruje, ze zrealizuje obrany cel na
taka skale, na jakg chce. Wsréd osob sporadycznie odktada-

jacych, 54% wierzy w realizacje celu, jednak na mniejszg ska-
le niz zaktadali. Najwyzszy odsetek osob, ktore nie wierza
w realizacje marzen znajduje sie w grupie badanych, ktérzy
obecnie w ogdle nie odktadajg pieniedzy (23%).

Czestotliwos¢ odktadania pieniedzy przez mtodych Polakow, a prawdopodobieristwo realizacji

posiadanych marzen (N=1146)

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Wiecej osob z pokolenia Z
odktada regularnie pieniagdze

Roznice miedzy pokoleniami dotyczg takze sposobu odkta-
dania srodkow. Osoby z pokolenia Z czesciej wskazywaty na
regularne odkfadanie srodkéw finansowych w poréwnaniu do
generacji Milenialsow (48% vs 43%).

Mimo tej roznicy, to Milenialsi sg w stanie utrzymac sie dtuzej
bazujgc wytacznie na zgromadzonych oszczednosciach. 15%
Milenialsow deklaruje, ze jest w stanie utrzymywac¢ sie z po-
siadanych oszczednosci dtuzej niz rok. \Wsrod osob z poko-
lenia Z odsetek ten wynosi 8%.

Systematycznos$é oszczedzania w podziale na pokolenie, ktére reprezentuja badani (N=884)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Milenialsi i Gen Z w rézny
sposob przechowujj swoje oszczednosci

Biorgc pod uwage sposoby przechowywania oszczednosci,
Milenialsi chetniej przechowuja swoje nadwyzki finanso-
we na kontach oszczednosciowych (53% vs 42%) oraz lo-
katach (24% vs 17%). Gen Z czesciej wybiera tradycyjne
formy oszczedzania, nie wymagajace duzego zaangazowa-
nia, takie jak przechowywanie pieniedzy w gotéwce (50%
vs 42%) oraz deponowanie srodkéw na koncie bankowym
(45% vs 35%).

Co do samego posiadania oszczednosci, grupy te nie roz-
nig sie znaczgco. Wsréd Milenialsow 78% badanych de-
klaruje posiadanie oszczednosci. W pokoleniu Z odsetek
ten wynosi 74%.

Sposoby przechowywania oszczednosci przez mtodych ludzi w podziale na pokolenie, ktére

reprezentuja badani (N=884)

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych



Mezczyzni czesciej niz
kobiety posiadajg oszczednosci

Mezczyzni czesciej odktadajg regularnie pienigdze (49% vs
42%). Wsrod kobiet odnotowano takze nieznacznie wyzszy
odsetek 0sob, ktére w ogole nie odktadajg pieniedzy

(11% vs 9%). Tym samym mezczyzni czesciej deklarujg posia-
danie oszczednosci (80% vs 72%).

Biorgc pod uwage wybierane sposoby lokowania oszczedno-
$ci, wsrdd obu ptci nie wida¢ znaczacych roznic. Najwieksza
réznica (4%) dotyczy przechowywania oszczednosci w ak-
cjach oraz funduszach. Ta forma oszczedzania cieszy sie
wiekszg popularnoscig wsréd mezczyzn (22% do 18%).

Systematyczno$¢ oszczedzania w podziale na pte¢ badanych (N=884)

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Dywersyfikacja form oszczedzania idzie
w parze z wiekszg wiarg w osiggniecie marzen

Osoby, ktére oszczedzajgc wybierajg wiecej niz dwa sposo-
by na przechowywanie swojej nadwyzki finansowej czesciej
deklarujg, ze sg w stanie utrzymywac sie ze zgromadzonych
oszczednosci dtuzej niz rok (28%). W przypadku badanych
przechowujgcych oszczednosci w maksymalnie dwaéch for-
mach takiej deklaracji udzielito 8% badanych.

Badani, ktorzy wybierajg wiecej niz dwie formy oszczedzania
bardziej wierzg w mozliwos¢ realizacji swoich celéw i marzen
finansowych - 54% badanych wskazato, ze zrealizuje swoje

cele na takg skale, na jakg chce. W przypadku oséb korzysta-
jacych z maksymalnie dwoch form oszczedzania wynik ten
wyniost 46%. Mozna zatem wnioskowac, ze osoby lokujgce
swoje oszczednosci w wiecej niz dwaoch formach oszcze-
dzania posiadajg wiekszg poduszke finansowg, co przekta-
da sie na wieksza pewnos¢ siebie w dazeniu do realizacji
obranych plandw.

Mozliwy czas utrzymywania sie z oszczednosci w podziale na liczbe sposobéw oszczedzania (N=884)

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Inwestorzy regularnie
odktadajg oszczednosci

Na potrzeby analizy zagregowano formy oszczedzania w trzy
grupy, jedna z nich z uwagi na duzg liczebnos¢ jest roztgczna
od reszty. To grupa skupiajaca dwie najbardziej dostepne for-
my oszczedzania - konto bankowe oraz trzymanie oszczedno-
sci w gotéwcee. Druga grupe stanowig dwie tradycyjne formy
oszczedzania - konto oszczednosciowe oraz lokata. Trzecia
i zarazem ostatnia grupa agreguje formy oszczedzanie oparte
na gietdzie - akcje oraz fundusze, kryptowaluty, obligacje oraz
inne instrumenty.

Przygladajac sie badanym przez pryzmat form oszczedzania,
ktore wybierajg, mozna zauwazyc, ze najwyzszy odsetek osob
regularnie odkfadajgcych srodki odnotowano w przypadku
grupy trzeciej (70% vs 50% grupa pierwsza i 60% grupa dru-
ga). Badani, ktorzy dywersyfikujg swoj portfel inwestycyjny in-
westujgc w instrumenty gietdowe posiadajg takze najwyzszy
odsetek 0séb, ktére bytyby w stanie utrzymywac sie bazujac
na zgromadzonych oszczednosciach powyzej 1 roku (21% vs
5% grupa pierwsza i 15% grupa druga).

Sposoby oszczedzania w podziale na regularnos¢ oszczedzania (N=884)

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Hubert Swierczewski “Pankracy”

YOUTUBER FINANSOWY, PRZEDSTAWICIEL GEN Z

Generacja Z potrzebuje wiecej pieniedzy. W planach mamy
podréze, przeprowadzke do wtasnego mieszkania oraz roz-
wijanie pasji. Przedstawiciele Gen Z myslg tez o wtasnym
biznesie (czesciej niz Milenialsil)... chociaz nie tak czesto jak
o rogich ubraniach czy samochodzie. Niestety na wszystkie
te pomysty trzeba zarobic. lle to bedzie kosztowac?

Do realizacji wiekszosci tych marzen wystarczy mniej niz
50 tys. zt. Przyktadami bedg podroze czy pasja. Niektére sg
jednak znacznie drozsze. Jedno z najwiekszych pragnien po-
kolenia Z to zmiana miejsca zamieszkania i zakup wtasnych
czterech katow. Tutaj sprawa wyglada gorzej — brakuje nam
miedzy 100 tys. zta 1 min zt.

Mtodzi Polacy bedg potrzebowac 10 lat i wiecej, aby spetnic
swoje marzenia. Czesc¢ nich zaktada ze nawet 2 dekady nie
wystarczag. Niektorzy watpig, ze kiedykolwiek dopng swego.
Jest jednak nadzieja.

Osoby z pokolenia Z czesciej niz Milenialsi odktadajg regular-
nie pienigdze (48% vs 43%). To oni majg najwieksze szanse na
zebranie koniecznej kwoty. Pozostate Zetki tez w wiekszosci

oszczedzajg. Mniej regularnie, ale jednak! Jedynie 8% bada-
nych nie oszczedza pieniedzy. Powoduje to u mnie usmiech.
Niestety zarowno Milenialsi jak i Zetki nie chronig sie przed
inflacjg, a przynajmniej nie w skuteczny sposob. Wiekszosé
0s0b trzyma oszczednosci na kontach oszczednosciowych
czy lokatach lub co gorsza na zwyktym koncie i w gotowce.
Akcje, obligacje, metale szlachetne czy kryptowaluty wcigz
wybierane sg przez mniejszos¢. Inwestowanie nadal nie jest
popularne wsréd mtodych Polakow.

Zwiekszanie swiadomosci w zakresie inwestowania, moze
znaczaco pomoc Milenialsom i Zetkom spetni¢ swoje marze-
nia, bo osoby, ktore decydujg sie na inwestowanie, zazwyczaj
0szczedzajg regularnie. Wiekszos¢ z mtodych Polakéw uwa-
za, ze brakuje im wiedzy, aby skutecznie inwestowac. Wiele
0sob nadal wierzy w mity jak: ,trzeba duzo zarabia¢, zeby in-
westowac”, albo ,nie ma czasu na inwestycje”.

Analizujac to wszystko, czuje, ze musze wiozyc¢ jeszcze wiece)
wysitku, by dotrze¢ do tych oséb i wyciggnac¢ do nich reke pod
postacig darmowej edukacji. Na szali sg przeciez marzenia
miodych Polakdw.




_c

Wiedza o finansach kluczowa dla
korzystnego inwestowania

Najwiekszy odsetek respondentéw zgodzit sie ze stwierdze- danych przyznato, ze czuje, ze ich wiedza jest zbyt mata, aby
niem, ze inwestowanie przynosi najwieksze korzysci, kiedy ma  inwestowanie mogto przynies¢ im odpowiednie efekty.
sie odpowiednio duza wiedze (69%). Jednoczesnie az 61% ba-

Przekonania dotyczace inwestowania i oszczedzania z jakimi zgadzajq sie mtodzi Polacy i Polki (N=1186)

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




1/3 badanych gotowa jest ponies¢é
ryzyko straty na poczet przyszilych zyskow

Prawie dwie trzecie respondentdw przyznato, ze chetniej za- wania wymagaja zamrozenia pieniedzy na dlugi czas, a co
inwestowatoby swoje pienigdze, jesli znalezliby oferte lepiej trzecia badana osoba wyrazita gotowos¢ poniesienia wyzsze-
dostosowang do ich potrzeb. 44% miodych osdéb zgadza sie  go ryzyka straty przy prognozowanym wyzszym zysku.

ze stwierdzeniem, ze najbardziej optacalne formy inwesto-

Przekonania dotyczace inwestowania i oszczedzania z jakimi zgadzaja sie mtodzi Polacy i Polki (N=1186)

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Brak wystarczajacych srodkow i wolnego
czasu gtownymi barierami w inwestowaniu

Wiekszos¢ mtodych ludzi ocenia, ze ich sytuacja finansowa
nie pozwala aktualnie na zainwestowanie w takiej formie
jakby tego chcieli (60%). Jednoczesnie mnigj niz potowa ba-
danych (46%) sgdzi, ze inwestowanie pieniedzy ma sens wy-
tacznie wtedy, kiedy zarabia sie duze kwoty. Badani uwazajg,

ze efektywne inwestowanie wymaga duzej ilosci czasu (61%).
Nieco ponad potowa (53%) deklaruje, ze gdyby miata wie-
cej wolnego czasu, to poswieciliby go na uporzadkowanie
finansoéw.

Przekonania dotyczace inwestowania i oszczedzania z jakimizgadzaja sie mtodzi Polacy i Polki (N=1186)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych

dr Wojciech Swider

WYKLADOWCA AKADEMICKI, EKONOMISTA,
INWESTOR INDYWIDUALNY, PRZEDSTAWICIEL MILENIALSOW

Wiekszos¢ mtodych ludzi ocenia, ze ich sytuacja finansowa nie pozwala aktualnie na
zainwestowanie w takiej formie jakby tego chcieli (60%). Jednak dzi$, w czasach gene-
ralnie niskich prowizji, mozliwosci kupna akcji utamkowych czy obligacji detalicznej za
100 zt — moim zdaniem kazda osoba przynajmniej powinna uczy¢ sie inwestowania na

matych kwotach.



Kobiety sa mniej skionne do ryzyka i gorzej oceniajg
swoja wiedze na temat inwestowania niz mezczyzni

Kobiety sg mniej sktonne do poniesienia straty, nawet jesli
dany produkt inwestycyjny miatby szanse przyniesé im wiek-
szy zysk (35% vs 46%). Nieco wiecej kobiet niz mezczyzn
(67%) zgodzito sie ze stwierdzeniem, ze inwestowanie przyno-
si korzysci jak ma sie wiedze. Natomiast zaréwno kobiety jak i
mezczyzni tak samo wysoko oznaczyli posiadanie wysokiego

poziomu wiedzy jakim trzeba sie pochwali¢ aby inwestowa-
nie przynosito korzysci (69%). Warto tutaj zwrdci¢ uwage na
prawdopodobne bariery jakie hamujg kobiety przed wej-
$ciem w $wiat inwestowania: ostroznos¢ oraz brak wiary we
wiasne umiejetnosci.

Przekonania dotyczace inwestowania i oszczedzania z jakimi zgadzajq sie mtodzi Polacy i Polki

w podziale na pte¢ (N=1186)

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Milenialsi i Gen Z

- r6zne pokolenia,

podobne przekonania

Starsi badani sg minimalnie mniej sktonni do ponoszenia ryzy-
ka (4pp). Co ciekawe wsréd mtodszych oséb wiekszy odsetek
badanych zgodzit sie ze stwierdzeniem, ze optacalne produk-
ty inwestycyjne wymagajg zamrozenie srodkow na dtugi czas
(49% vs 39%). Niewielka czes¢ starszych badanych moze
czu¢ sie pewniej w inwestowaniu. Wskazujg na to réznice

okoto 5pp zaréwno w osobistym jak i w ogolnym przekonaniu
na temat wiedzy, ktéra przynosi korzysci w inwestowaniu. Po-
zostate przekonania byty oceniane niemalze identycznie przez
obie grupy wiekowe.

Przekonania dotyczgce inwestowania i oszczedzania z jakimi zgadzajq sie mtodzi Polacy i Polki

z uwglednieniem sytuacji zawodowej (N=1186)

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych



Zapracowani studenci w czasie wolnym
chcieliby uporzadkowac¢ swoje finanse

Osoby, ktére jednoczesnie uczg sie i pracujg w najwiekszym
stopniu (60%) zgadzajg sie z przekonaniem o checi przezna-
czenia wolnego czasu na uporzgdkowanie spraw finansowych,
w szczegolnosci w poréwnaniu do grupy, ktora z roznych po-
woddw ma przerwe w pracy (zajmujg sie domem, sg na rencie,
sg bezrobotne) - 45%. Grupa osdéb, ktéra taczy prace z nauka
najczesciej zgodzita sie z przekonaniem o tym, ze aby efek-
tywnie inwestowac trzeba mie¢ duzo czasu (65%), prawdopo-

dobnie dlatego, ze sa to osoby, ktore uwazaja czas za wazny
element w ich zyciu. Tym samym, moze to by¢ istotna bariera
wejscia w Swiat inwestowania. Osoby, ktére majg przerwe w
pracy zawodowej, w nizszym stopniu (62%) niz pozostate gru-
py zgodzity sie ze stwierdzeniem, ze inwestowanie przynosi
najwiecej korzysci kiedy ma sie wiedze na ten temat. Jedno-
czesnie tez najrzadziej ze wszystkich grup deklarujg che¢ in-
westowania jesli znajdg dopasowang do siebie oferte (58%).

Przekonania dotyczgce inwestowania i oszczedzania z jakimizgadzaja sie mtodzi Polacy i Polki

z uwglednieniem sytuacji zawodowej (N=1186)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych

dr Wojciech Swider

WYKLADOWCA AKADEMICKI, EKONOMISTA,
INWESTOR INDYWIDUALNY, PRZEDSTAWICIEL MILENIALSOW

Wsrdd oszczedzajgeych najwiecej osdb zgodzito sie ze stwierdzeniem: “aby inwestowa-
nie pieniedzy przyniosto odpowiednie korzysci, konieczne jest posiadanie duzej wiedzy”
- 70%. Wyniki te pokazujg, jak mato znana jest idea rynku efektywnego i inwestowania
pasywnego. Faktycznie w wielu dziedzinach wiedza bardzo mocno koreluje z wynikami,
ale na rynkach finansowych ma raczej nieliniowy charakter.




Osoby, ktore odktadajg pieniadze na pozniejsze
wydatki nie postrzegaja produktow
oszczednosciowych jako zamrazania swoich srodkow

Wsrod osoéb, ktore juz odktadajg pienigdze na pdzniejsze wy-
datki jest wiecej przekonanych o tym, ze aby inwestowanie
pieniedzy przyniosto odpowiednie korzysci, konieczne jest
posiadanie duzej wiedzy (72%). Co ciekawe, ta sama grupa
zgadza sie w najmniejszym stopniu, ze inwestowanie ma sens
tylko przy duzych zarobkach (40%). Natomiast to osoby, kté-

re nie odkfadajg regularnie pieniedzy uwazajg w najnizszym
stopniu (49%), ze produkty oszczednos$ciowe wymagajg zam-
razania srodkéw na dtuzszy czas i jednoczesnie majg najniz-
szg gotowos¢ do ponoszenia ryzyka (41%). Dla osob spora-
dycznie odktadajgcych zbyt mata wiedza stanowi najwieksza
przeszkode do osiggania korzysci z inwestowania (65%).

Przekonania dotyczace inwestowania i oszczedzania z jakimi zgadzaja sie mtodzi Polacy i Polki
w zaleznosci od podejscia do odktadania pieniedzy na p6zniejsze wydatki (N=1186)

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Mniej sktonne do ryzyka s osoby,
ktore nie posiadajg oszczednosci

Wsrod badanych, ktérzy nie posiadajg oszczednosci najwiecej
0s6b zgodzito sie ze stwierdzeniem, ze ich sytuacja finanso-
wa jest niewystarczajgca do inwestowania (71%). Ta grupa
takze okazuje sie mniej sktonna do ryzyka (36%). Osoby, ktére
juz posiadaja oszczednosci czesciej zgadzaja sie z przeko-
naniem, ze najbardziej optacalne produkty inwestycyjne to

te, w ktorych konieczne jest zamrozenie srodkéw na dtugi
czas (48% vs 33%). Wsrod oszczedzajgcych najwiecej oséb
zgodzito sie ze stwierdzeniem: “aby inwestowanie pieniedzy
przyniosto odpowiednie korzysci, konieczne jest posiadanie
duzej wiedzy” - 70%.

Przekonania dotyczace inwestowania i oszczedzania z jakimi zgadzaja sie mtodzi Polacy i Polki
w podziale na osoby, ktore oszczedzaja i osoby, ktére nie oszczedzaja (N=1186)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych




Joanna Krol

WICEPREZESKA SKN INWESTOR NA UNIWERSYTECIE tODZKIM,
PRZEDSTAWICIELKA GEN Z

Gdybym miata opisa¢ moje pokolenie jednym wyrazeniem,
stwierdzitabym, ze jest to pokolenie petne ambicji i ogrom-
nych, nietuzinkowych marzen. Sama jestem przyktadem
kogos, kto planuje zwiedzi¢ znaczng czesc¢ Swiata i spetniac
sie w pasjach. Do takich celow potrzebne sg jednak srodki,
ktore w mtodym wieku nie sg tatwe do pozyskania. Jako stu-
dentka kierunku ekonomicznego, moge stwierdzi¢, ze kupno
obligacji jest dosyé czestg i bezpieczng formg inwestowania
przez mtodych ludzi. Podobnie bywa ze ztotem, ktére znane
jest jako jeden z pewniejszych surowcow do inwestycji. Wsrod
mojego otoczenia taki rodzaj pozyskiwania srodkow jest po-
pularny, ale wynika to gtéwnie z faktu, ze uczymy sie tego na
studiach. Wigekszo$¢é miodych ludzi nie zdaje sobie sprawy
z tego, ze moga inwestowac bez duzych naktadéw pieniez-

nych. Wiedza finansowa nie jest niestety rozpowszechniana
w szkotach, dlatego miodzi ludzie oszczedzaja pieniadze
w gotowce lub poprzez konta oszczednosciowe, a jak wie-
my pieniadz jest ,pozerany” przez wysoka inflacje. Niesamo-
wicie istotnym elementem jest takze dywersyfikacja zrédet
dochodu i oszczednosci. To tak naprawde klucz do bogacenia
sie, czylidotego, 0 czym marzy co drugi mtody cztowiek. Jako
osoba posiadajgca troche wiekszg wiedze zwigzang z pienig-
dzem, staram sie zarabia¢ na inwestowaniu w surowiec, na
odktadaniu tego co zarobie w pracy, na koncie oszczedno-
sciowym i na lokacie. Nawet jezeli oszczedno$ci mtodego
cztowieka nie sg znaczne, to zgodnie ze znanym polskim
powiedzeniem: ,ziarnko do ziarnka, a zbierze sie miarka”.




Podsumowanie raportu

Marzenia mtodych Polakéw i Polek

Najczesciej wskazywanym marzeniem, ktore chcieliby spet-
ni¢ mtodzi Polacy i Polki, a na ktérego realizacje ich nie stac,
sg podroze. Badani czesto wskazywali rowniez na che¢ za-
kupu i wyposazenia mieszkania oraz rozwijania wtasnej pas;ji.
W przypadku, kiedy mieli wskaza¢ na tylko jedno, najwazniej-
sze marzenie, obok podrézy i zakupu mieszkania czesciej wy-
bierali zmiane miejsca zamieszkania.

Potowa wszystkich respondentéw uznata, ze do realizacji ich
najwazniejszego marzenia brakuje im nie wiecej niz 50 tys.
zt. Wskazywane kwoty byty uzaleznione od rodzaju marze-
nia - najwiece] srodkow potrzebowaliby respondenci chcacy

Oszczedzanie miodych Polakoéw i

Niemalze wszyscy respondenci deklarujg, ze odktadajg
oszczednosci. Potowa z nich robi to regularnie, druga potowa
zas sporadycznie, np. przy wiekszym przyptywie gotowki. Naj-
chetniej przechowuja swoje oszczednosci na koncie oszczed-
nosciowym, w gotéwce oraz na koncie bankowym. Co pigta
osoba korzysta z lokaty.

Osoby, ktore oszczedzajg w sposob aktywny inwestujgc
w instrumenty gietdowe z wiekszg regularnoscig odkfadaja
swoje nadwyzki finansowe, w poréwnaniu do osob wybiera-
jacych tradycyjne formy oszczedzania. Sg oni takze w stanie
dtuzej utrzymywac sie bazujgc wytgcznie na zgromadzonych
oszczednosciach.

Postawy wobec inwestowania

Mtodzi Polacy i Polki wierzg, ze aby inwestowac z sukcesem,
konieczne jest posiadanie szerokiej wiedzy. Jednoczesnie
wiekszos$¢ z nich ocenia, ze ich wtasna wiedza o inwestowa-
niu jest zbyt mata, aby taka dziatalnos¢ miata przynies¢ im
korzysci. Badani w wiekszosci podzielajg poglad, ze inwesto-
wanie wymaga poswiecenia czasu i gdyby mieli go wiecej, de-
klarujg gotowos¢ do poswiecenia go na uporzagdkowanie swo-
ich spraw finansowych. Wiekszos$¢ respondentéw deklaruje,
ze ich sytuacja finansowa nie pozwala im na inwestowanie
w taki sposob, w jaki by chcieli.

porzucic¢ prace zawodowa, czy zakupi¢ mieszkanie,a znacznie
mniej ci, ktorzy marzg o podrézach czy rozwijaniu pasji.

Potowa badanych zaktada, ze zebranie brakujgcej kwoty
zajmie maksymalnie 5 lat. Jest to tez cezura czasowa, przy
ktorej wiekszos¢ badanych wierzy, ze realizacja ich marzenia
ma szanse wydarzy¢ sie w zamierzonej wczesniej skali. Wiek-
s70S¢ tych, ktdrzy zaktadaja, ze bedg na swoj cel zbiera¢ dtu-
zej, zaktada, ze zrealizujg go z mniejszym rozmachem.

Generalnie badani wierzg w powodzenie swojego celu - tylko
co dziesigty uwaza, ze jego realizacja nie jest mozliwa.

Polek

Najwyzszy odsetek oséb, ktore zaktadajg, ze zrealizujg cel,
o ktoérym marza na skale jakag obecnie planujg odnotowano
w przypadku osob, ktore regularnie odktadajg oszczednosci.
Tym samym mozna stwierdzi¢, ze regularne odktadanie srod-
kow zwieksza pewnos¢ realizacji obranych wczesniej celow.

Osoby dywersyfikujgce sposoby oszczedzania majg wiek-
sz3 pewnosc¢ co do realizacji swoich celéw finansowych i sg
w stanie dtuzej utrzymac sie z oszczednosci. Moze to suge-
rowac, ze roznorodnosc¢ strategii oszczedzania przektada sie
na wiekszg stabilnos¢ finansowg i pewnosc¢ w realizacji celow
finansowych.

Prawie dwie trzecie respondentow przyznato, ze chetniej za-
inwestowaliby swoje pienigdze, jesli znalezliby oferte lepiej
dostosowang do ich potrzeb. Niemal potowa mtodych oséb
zgadza sie ze stwierdzeniem, ze najbardziej optacalne formy
inwestowania wymagajg zamrozenia pieniedzy na dtugi czas,
a co trzecia badana osoba wyrazita gotowos¢ poniesienia
wyzszego ryzyka straty przy prognozowanym wyzszym zysku.
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Raport wskazuje, ze mtodzi ludzie majg swiadomos¢ potrze-
by oszczedzania pieniedzy i dodatkowych korzysci ptyngcych
z inwestycji. Az 69% badanych stwierdzito, ze jest to szcze-
golnie skuteczna strategia pod warunkiem posiadania odpo-
wiedniej wiedzy. Jednoczesnie az 61% badanych czuje, ze ich
wiedza jest zbyt mata, by inwestowanie przyniosto im oczeki-
wane efekty. Jako nauczyciel od 17 lat i wiasciciel firmy od 9,
widze ogromng potrzebe edukowania mtodych ludzi z madre-
go gospodarowania pieniedzmi juz na etapie edukacji szkol-
nej. Wyobrazam sobie lekcje, na ktérych uczniowie poznaja
produkty inwestycyjne, analizujg roznice miedzy nimi i probu-
ja dopasowac strategie do konkretnego przypadku, a nawet

przeprowadzajg symulacje dziatania konkretnego produktu.
Tego typu zajecia bytyby swietnym wsparciem dla nowego
przedmiotu w szkotach, jakim jest biznes i zarzadzanie. Z do-
Swiadczenia wiem, ze mtodzi ludzie bardzo aktywizujg sie jesli
zaczniemy poruszac tematy, ktére bezposrednio dotyczg ich
przysztosci i wejscia w doroste zycie. Jak wynika z raportu,
badani marzg o podrézach, wtasnym mieszkaniu, czy reali-
zowaniu pasji. Skupmy sie na stworzeniu oferty edukacyjnej,
ktéra pomoze im realizowaé zyciowe cele i sprawi, ze beda
skutecznie zarzadza¢ wlasnym portfelem zabezpieczajac
SWojg przysztosc
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Niestety, zdecydowana wiekszos¢ Polakow ,0szczedza”
w dokfadnie taki sam sposob, jak zostato to wskazane w ba-
daniu “Marzenia i plany mtodych Polakow”. Wynika to przede
wszystkim z braku wiedzy, a takze z obaw o to, ze dana in-
stytucja finansowa moze zagarng¢ nasze srodki. Zatozenie
lokaty czy konta oszczednosciowego wymaga pewnej wiedzy,
a ponadto zamraza nasze srodki na pewien czas, co nie daje
nam poczucia bezpieczenstwa ani mozliwosci skorzystania
z tych srodkéw w dowolnym momencie, bez utraty ,zarobio-
nych procentéw”.

Z drugiej strony, jesli odtozymy teraz 1000 zt, a skumulowana
inflacja w ciggu najblizszych pieciu lat wyniesie np. 20%, to
realnie wartosc¢ tych srodkow za 5 lat spadnie do ,obecnych”
800 zt. Natomiast jezeli te same 1000 zt zainwestujemy na
koncie oszczednosciowym lub w lokacie (dla uproszczenia
zaktadajac kapitalizacje ciggta) z oprocentowaniem na pozio-
mie 5% przez najblizsze 5 lat przy tej samej inflacji, to okaze
sie, ze nominalnie zarobilismy dodatkowe 276,28 zt Nawet
uwzgledniajgc inflacje z danego przyktadu, realnie bedziemy
dysponowac¢ dodatkowymi kilkudziesiecioma ztotymi. To jest
,magia” procentu sktadanego.

Procent sktadany oznacza, ze kazde wyptacone odsetki inwe-
stujemy z tg sama stopg procentowsg, co daje nam dodatkowe
srodki na koniec. Oczywiscie istniejg instrumenty, takie jak lo-
katy czy obligacje, ktdre po prostu wyptacajg odsetki na nasze
gtéwne konto, a nastepnie te odsetki nie pracujg dalej. Jed-
nak nawet w tym przypadku, bez ponownego inwestowania
odsetek, na koniec 5-letniego okresu mielibysmy dodatkowe

nominalne 250 zt. Ten przyktad jasno pokazuje, ze po prostu
nie opfaca sie trzymac srodkow pienieznych przeznaczonych
na oszczednosci na zwyktym, nieoprocentowanym koncie.

Sytuacja staje sie jeszcze bardziej interesujaca, kiedy wez-
miemy pod uwage rynek akcji czy obligacji. W przypadku
obligacji skarbowych doktadnie wiemy, ile srodkéw otrzy-
mamy w poszczegolnych okresach oraz na koncu inwesty-
cji, dlatego mozemy je zdyskontowac, czyli obliczy¢, ile taka
obligacja jest warta teraz. Na rynku obligacje dyskontuje sie
po to, aby mozna byto nimi handlowac zgodnie z ich obecng
realng wartoscia.

W przypadku rynku akcji uzywamy dyskontowania, czyli od-
wrocenia procentu sktadanego, aby wyceni¢ przyszte wyniki
finansowe spdtki. To daje nam mozliwosé oceny, czy dana
spotka notowana na gietdzie jest, wedtug naszych wyliczen,
tania czy droga.

Kolejnym aspektem, na ktory warto zwroci¢ uwage w kontek-
$cie oszczedzania, jest wzrost kapitatu. Jako mitodzi ludzie
teoretycznie mozemy pozwoli¢ sobie na wieksze ryzyko niz
osoba, ktora jest juz na emeryturze. Wtasnie dlatego doradcy
finansowi czesto komponujg portfele inwestycyjne tak, aby
osoba przed 40. rokiem zycia, a tym bardziej przed 30. rokiem
zycia, inwestowata wiekszos¢ srodkéw na rynku akcji. Ryzyko
jest duze, ale potencjalna nagroda w postaci wyzszego wzro-
stu wartosci inwestycji takze jest znaczgca.

W przeciggu zycia, jesli wyzsze ryzyko sie opfaci, stopa
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oszczednosci w zyciu biezgcym moze by¢ stosunkowo niska.
Jesli jednak ryzykujemy i nasze inwestycje okazg sie nietra-
flone, bedziemy musieli zrezygnowac¢ z czesci konsumpcji,
aby odktadac wiecej srodkéw na emeryture czy inne potrze-
by. Statystyki jednak pokazujg, ze wzrost kapitatu jest wiekszy
w przypadku inwestycji czesci srodkow na rynku akcji, niz przy
korzystaniu wytgcznie z magii procentu sktadanego — i to tyl-
ko wtedy, gdy stopy procentowe sg wysokie. Zasada rynkowa

www.xtb.pl

jest tu jednoznaczna - niskie stopy procentowe oznaczajg
niski zysk z lokat czy obligacji, ale wiekszy potencjalny zysk
z rynku akcji. Natomiast gdy stopy procentowe sg wysokie,
analizujemy, czy lokaty czy obligacje moga przynies¢ nam
wiecej niz sama wzrostowa tendencja cen akcji wraz z wypta-
canymi dywidendami.
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